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Verslo sekme yra sie-

kiama planingu, derybu
jguidziy ir drgsos reika-
laujanciu darbu. Nuola-
tiné ir netgi zaibiska siy
dieny verslo pasaulio
kaita atveria naujas ga-
limybes pléstis, dau-
giau uzdirbti ir pasiek-
ti, taciau kartu tai reis-
kia dar didesne atsako-
mybe - investicijy rizi-
kg, milziniska konku-
rencija ir vis labiau kva-
lifikuoty verslo srities

darbuotojy poreiki.
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u Dalywviai: aukStojo mokslo ir verslo partneryste jprasminta naujy produkty jmonei ,Mantinga” kiirimu.

Studiju ir verslo partneryste -
inovatyvus verslo studiju procesas

Kokyheés siekti -
kartu su darbdaviais
Lietuvoje sparciai kuriasi uzsie-
nio $aliy kapitalo jmonés, o lie-
tuviy verslai atranda naujy ni-
Sy pasaulio rinkose. Imonés nori
kompetentingy, verslo subtily-
bes i¥§mananciy darbuotojy, ku-
rie geba priimti jimonei naudin-
gus sprendimus. Kauno kolegijoje
vykdomos studijy programos yra
kuriamos ir tobulinamos glau-
dziai bendradarbiaujant su tarp-
tautinio verslo patirtj sukau-
pusiais imoniy atstovais, todel
studijos atliepia verslo pasaulio
tendencijas. Remiantis zurnalo
»Reitingai® ir MOSTA duomeni-
mis, Verslo fakulteto alumny pro-
fesinés kompetencijos ypac verti-
namos darbdaviy, o apie 80 proc.
socialiniy moksly srities studijas
baigusiy absolventy po studijy
isidarbina pagal specialybe.
Fakultete sistemingai diegia-
mos modulinés studijy progra-
mos, orientuotos j studijy rezul-
tata, o mokymosi proceso metu
studentas skatinamas savaran-
kifkai atrasti efektyviausig mo-
kymosibtda, motyvacija ir siek-
ti studijy tiksly. Studijy modulio
metu studentai rengia integruo-
tus projektus, kuriuose nagri-
néjamos realios verslo aplinkos
problemos - bendradarbiaujant
su socialiniais partneriais, stu-
dentams pateikiamos situacijos,
su kuriomis susiduria konkre-
Cios verslo jmonés. Problemo-
mis gristas mokymas yra vienas
i§ pagrindiniy Verslo fakulteto
socialiniy partneriy ir darbdaviy
reikalavimy rengiamiems spe-
cialistams. Inovatyvaus studijy
proceso metu, kai studentai ren-

gia projektinius darbus, jie igy-
ja darbo ir sprendimy priémimo
komandoje jgudZiy, reikalingy
profesinéje veikloje.

Augantis logistikos ir
marketingo specialistu poreikis
Viena i§ populiariausiy studijy
programy Lietuvoje - Logisti-
ka, 2018-aisiais praSymuose pa-
gal pirmajj stojandiyjy prioriteta
deSimtuke tvirtai iSlaikiusi savo
pozicija ir pritraukusi absolven-
ty, valstybinius brandos egza-
minus iSlaikiusiy 86-100 baly,
démesj. Jmonés ,,Soleil Plius* lo-
gistikos vadovas, Kauno kolegijos
destytojas Juras Tamelis pastebi,
kad studenty smalsumas patvir-
tina samoninga apsisprendima
tapti logistikos srities specia-
listais: ,,Studentai suinteresuo-
ti studijomis, siekia igvti teori-
niy, praktiniy Ziniy. Motyvacija
studijuoti patvirtina faktas, kad
dauguma ju tre¢iame kurse dir-
ba pagal specialybe. *

Anot J.Tamelio, antraisiais
studijy metais profesiné prakti-
ka trunka keturis ménesius ir jos
metu studentai igyja praktiniy
igudziy bei ,,pasimatuoja“ logis-
tika: ,Neretai po ilgos praktikos
antrame studijy kurse biisimie-
ji logistai yra jdarbinami jmo-
niy, kuriose atliko praktika. Taip
pat kolegijos studentai yra nuolat
skatinami stipendijomis, kurias
inicijuoja verslo imoneés*, - apie
studijy procesa ir studenty mo-
tyvavima pasakoja déstytojas.

Verslo pasaulyje vyrauja astri
konkurencija ir gausi prekiy bei
paslaugu pasitla. Rinkodaros i8-
manymas atveria galimybes is-
siskirti rinkoje ir pelnyti tiksli-

nes auditorijos demesj. Norint
atitikti pirkéju lakescius, bati-
na gebeti efektyviai organizuo-
ti pardavimo procesa, atpazin-
ti klienty poreikius ir sékmingai
valdyti prekés Fenkla. Sios verslo
tendencijos ir informacijos am-
Ziuje nuolat auganti konkurenci-
ja atveria specialisty, i$mananéiy
tiek marketingo, tiek pardavimy
sferas, poreikj — Lietuvoje mar-
ketingo ir pardavimuy srities spe-
cialistai patenka j paklausiausiy
darbuotojy trejetuka.

UAB , Topo grupés“ Rinkoda-
ros projekty vadovo, Kauno kole-
gijos déstytojo ir absolvento Vid-
manto Brinés manymu, didéjant
skaitmenizacijos procesams visa-
me pasaulyje, skaitmeninio mar-
ketingo ir pardavimy specialisty
poreikis taip pat didéja. Désty-
tojas V.Briné neslepia, kad tokiy
specialisty poreikis padiktavo
Pardavimy ir marketingo studi-
ju programos atnaujinimo proce-
sa: ,,Studiju procesas yra organi-
zuojamas taip, kad baige studijas
absolventai gebéty ne tik identi-
fikuoti problema, bet ir suprasty
imonei kylancias grésmes ir sia-
lyty racionalius sprendimus ne
vieno padalinio, bet visos orga-
nizacijos lygmeniun.“ Siekiant su-
teikti kompleksiniy ziniy ir jgu-
dziy, studentai gilinasi i prekés

Zenklo valdymo, pardavimy ir
marketingo veiklos planavimo,
e.verslo ir skaitmeninés rinko-
daros subtilybes.

Sveikatinguumo versle - specialiai
kvalifikuoty vadybininky poreikis
Greitéjant gyvenimo tempui,
vykstant gyvenimo biido poky-
¢iy, auga turizmo ir sveikatin-
gumo paslaugy poreikis tiek Lie-
tuvoje, tiek uzsienyje. Turizmo,
SPA ir sveikatingumo jmoniy va-
dovai, specialistai taip pat brézia
palankias perspektyvas - Zmo-
nés vis daugiau démesio skiria
poilsio kokybei, sveikatai. Ple-
¢iantis Salies kurortams ir ku-
rortinéms teritorijoms, steigian-
tis naujoms jmonéms, didéja ir
darbuotojy, turinéiy specifiniy
7Ziniy, poreikis. Atsizvelgdama i
darbuotojy, iSmananciy tiek va-
dyba, tiek sveikatingumo ir SPA
paslaugu specifika, poreikj, i§-
reik8ta jmoniy, Kauno kolegija
nuo 2018 m. rengia sveikatingu-
mo ir SPA paslaugy vadybos spe-
cialistus.

Sveikatingumo verslas susi-
jes tiek su fizine, tiek su dvasine
gerove, gyvenimo kokybe. Turiz-
mo ir vieSbuciy vadybos katedros
lektoré Ausra Liorandaité-Su-
kiené neslepia, kad Sveikatin-
gumo ir SPA paslaugy vadybos
studiju programa nebuvo su-
galvota paskubomis - tai ilgas,
nuoseklus procesas: ,,53105 stu-
dijy programos uzZuomazgy atsi-
rado dar 2011-aisiais, tad neban-
déme jSokti j greityjy tendencijy
ir vienadieniy aktualijy trauki-
nj. GlaudzZiai bendradarbiavome
ir sémeémeés patirties i§ socialiniy
partneriy Suomijoje, Danijoje,

12 studiju programu - 12
galimybiu kurtisavo ateiti!

® Buhalterine apskaita

® Finansai

B [staigy ir imoniy,
administravimas

m Kultiiros ir laisvalaikio vadyba

m [ogistika

® Pardavimai ir marketingas

m Sporto vadyba

B Sveikatingumo ir
SPA paslaugy vadyba

m Taikomoji komunikacija

® Tarptautinis verslas

m Teisé

B Turizmo ir vieSbudciy vadyba

§Vedij0ie ~ ten gerokai anksciau
pradéta kalbeti apie sveikatingu-
mo paslangy svarba ir jau esama
didelés patirties”, — detalizuoja
déstytoja.

Sveikatingumo ir SPA paslau-
gy vadybos studentai profesi-
nes kompetencijas plétoja trijy
praktiky, trunkanciy nuo 1 iki 3
meénesiy, metu. Programos ab-
solventai nuo kity sri¢iy vady-
bininky skirsis tuo, kad gebés
kvalifikuotai parengti paslaugu
Klientui rinkinj: ,,Siy specialis-
tu misija — sutrumpinti procesa
tarp paslaugos tiekéjo ir gavéjo.
Absolventai patys neatliks konk-
rec¢iy sveikatingumo paslaugy,
tatiau pagal tam tikras kiekvie-
no zmogaus individualias indika-
cijas generuos konkrety paslaugu
paketa®, - pasakoja A.Liorancai-
te- §uklene ir priduria, kad Salies
aukstosiose mokyklose rengiami
sveikatingumo paslaugy specia-
listai ine§ Zymuy indéljj visuome-
nes sveikata. PR |



